[image: image3.png]




Pressiteade
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Uued trendid Eesti Internetis

Ajavahemikus 2006–2008 läbi viidud gemiusAudience’i auditooriumiuuringul põhinev analüüs toob esile kaks peamist Eesti Interneti-kasutuses kajastuvat suundumust. Uuringu kaudu selgus, et märgatavalt on kasvanud Interneti kasutamine elanikkonna vanemate rühmade seas. Lisaks, nagu tulemustest ilmneb, on Eesti Interneti-kasutajate sissetulek varasemaga võrreldes suurem.  

Interneti kasutamist on seostatud eeskätt nooremate veebikasutajatega. Gemiuse teostatud uuringu tulemusena esitatud Eesti Interneti-kasutuse üldpilt näitab, et Eesti Internet muutub ”vanemaks” ning kasutajate seas kasvab vanuserühmade 45–55 ning 55+ eluaastat osakaal.

GemiusAudience’i poolt ajavahemikus aprill 2006–aprill 2008 läbi viidud uuringu tulemusi analüüsides võib märgata, et Eesti Interneti areng on võtnud uue suuna. Täheldatakse vanemaealiste Interneti-kasutajate osakaalu suurenemist. Samal ajal on nooremate Interneti-kasutajate osakaal vähenenud. 15–24-aastastest noortest koosneva kasutajarühma puhul võib näha väikest langust. Selle vanuserühma protsentuaalne osakaal oli 2006. aasta aprillis ligikaudu 31,23%. 2008. aasta aprillis kasutas Internetti vaid 27,47% sama vanuserühma esindajaid. 

Kui vaadelda vanuserühmi 45–55 ja 55+ eluaastat, on olukord muutunud varasemale vastupidiseks: need Interneti-kasutajate vanuserühmad on suurenenud. 2006. aasta aprillis kuulus vanuserühmas 45-55 eluaastat ligikaudu 15,79% kõikidest kasutajatest, 2008. aasta aprillis aga juba 16,91%. Vanuserühmas 55+ küündis Interneti-kasutajate protsentuaalne osakaal 2006. aasta aprillis 10,65%-ni, aprillis 2008 aga oli märksa suurem – 13,72%. 

“Muutused Interneti-kasutajate erinevate vanuserühmade protsentuaalses osakaalus on mõistagi põhjustatud tõsiasjast, et aja möödudes saavad nooremad Eesti Interneti-kasutajad lihtsalt vanemaks. Siiski võib olla kindel ka selles, et üha rohkem vanemaealisi inimesi omandab lõpuks kindluse, et Internet on suurepärane tegutsemiskeskkond mitte üksnes noortele. Parima tõendusmaterjali vanemate inimeste seotusest Internetiga saab, kui vaadata seltskondlike võrgustike veebisaite nagu Rate.ee, mida tüüpiliselt tajutakse noortele mõeldud veebikeskkonnana. Kuid tegelikult on 16% Rate.ee kasutajatest vanemad kui 44 aastat,” selgitab Gemius Eesti direktor Toomas Tepomes. 

Joonis 1. Eesti Interneti kasutajarühmade osakaalus ilmnevad muutused vanuserühmade lõikes 
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 Allikas: Gemius Eesti OÜ, gemiusAudience, aprill 2006, N=687; aprill 2008, N=710

Teine huvitav trend, mida Eesti Interneti-kasutuse puhul võib täheldada, on asjaolu, et eestlased on hakanud rohkem raha teenima. On ilmnenud, et 2008. aasta aprillis vähenes nende Interneti kasutajarühmade protsentuaalne osakaal, kelle igakuine sissetulek jäi alla 4000 krooni. Samal ajal kasvas oluliselt nende Interneti kasutajarühmade protsentuaalne osakaal, kelle igakuine sissetulek ületas 15 000 krooni. Rohkem kui 15 000 krooni kuus teenivate Interneti kasutajarühmade protsentuaalne osakaal oli 2006. aasta aprillis 2,67%, 2008. aasta aprillis aga juba 5,41%, seega kuni 2,78% rohkem. 
Joonis 2. Eesti Interneti kasutajarühmade osakaalus ilmnevad muutused sissetuleku alusel 
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Allikas: Gemius Eesti OÜ, gemiusAudience, aprill 2006; N=687, aprill 2008, N=710
Käesolev sissevaade Eesti Interneti-kasutamise trendidele sai teoks tänu gemiusAudience uuringule. Tulemused andsid ajakohast teavet Eesti Interneti-kasutajate osakaalu muutuste kohta ajavahemikul aprill 2006–aprill 2008. Lisaks toodi päevavalgele ka uudised ja suundumused Interneti kui tegutsemiskeskkonna kasutamises Eestis. Eesti online-turul tuvastatud Interneti-vood kajastasid, kui tehnoloogiliselt arenenud ja muutustele vastuvõtlik on Eesti riigi ühiskond. 

gemiusAudience uuring viidi läbi standardse auditooriumiküsitlusena suurematel Eesti veebilehtedel. gemiusAudience’i uuring on kättesaadavuse/sageduse auditooriumiküsitluse tüüpi uuring, mis koosneb Eesti Interneti-kasutajate uuringupaneeli loomisest ja haldamisest koos nn saidikeskset tüüpi uuringuga. 

Gemius Eesti OÜ on osa suuremast online-uuringute agentuurist Gemius SA, mis pakub oma teenuseid Kesk- ja Ida-Euroopa turgudel.  

Gemius SA pakub professionaalsel tasemel uuringute läbiviimist, analüüsi- ja nõustamisteenuseid kõikidele online-turul tegutsevatele kaubamärki omavatele klientidele. Pakume laias valikus kompleksseid uuringutüüpe, mis aitavad koguda andmeid Interneti-kasutajate käitumise (gemiusTraffic), Interneti-auditooriumi profiilide (gemiusProfile) või online-reklaamikampaaniate tõhususe (gemiusEffect) kohta. 

Lisainfo: Toomas Tepomes, Gemius Eesti OÜ, toomas.tepomes@gemius.com, +37254542424.
Täiendavat teavet saab:

Gemius Eesti OÜ
         e-post: toomas.tepomes@gemius.com

tel: +372 54 54 24 24
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