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Pranešimas žiniasklaidai

Danai pasirinko gemiusAudience interneto auditorijai tirti 

Tyrimų kompanija „Gemius SA“ pradeda vykdyti gemiusAudience tyrimą Danijos interneto rinkoje. Tai pirmoji Vakarų Europos šalis, kurioje kompanija laimėjo konkursą vykdyti interneto auditorijos matavimus. Šiuo metu „Gemius“ vykdo interneto tyrimus 12 Rytų ir Centrinės Europos šalių ir per mėnesį analizuoja daugiau nei 43 milijardus atidarytų puslapių. „Gemius” ir ateityje planuoja dalyvauti konkursuose dėl panašių kontraktų visame Europos žemyne. Šiuo metu bendrovė dalyvauja konkurse Izraelyje.

„Mūsų kompanijos moto - kiekvienas mūsų žingsnis yra žingsnis į priekį. Šį kartą mes dideliu žingsniu įžengiame į Danijos rinką“,- sako „Gemius Baltic“ direktorius Filip Pieczynski. “Tik prieš keletą dienų mes gavome oficialią informaciją, kad laimėjome konkursą vykdyti gemiusAudience tyrimą Danijoje, ir jau netrukus detaliai tarėmės dėl tyrimo pradžios su FDIM (Foreningen af Danske Internet Medier) - Danijos didžiausių interneto portalų ir reklamdavių asociacija. Tikėtina, kad gemiusAudience tyrimo rezultatai pasirodys ateinančiųjų metų pirmąjį ketvirtį.” 

Unikali interneto auditorijos ir interneto lankytojų srautų matavimo metodologija buvo pritaikyta Danijos interneto rinkos specifikai. „Fusion-panel” (jungtinis tyrimas) yra geriausias sprendimas Danijos interneto rinkai, nes jis apjungia dviejų tyrimų privalumus: „Cookie-panel” (tyrimo, paremto slapukų analize) ir „Software-panel” (tyrimo, paremto respondentų, kurių kompiuteriuose instaliuota speciali programa, elgsenos internete analize). 

Tūkstančiai respondentų dalyvauja tyrime pagal „Cookie-panel” metodologiją. Ji naudojama ir Lietuvos interneto auditorijai matuoti. Didelis respondentų skaičius leidžia atskleisti detalią informaciją apie apsilankymus ne tik pačiuose portaluose, bet ir atskiruose jų skyriuose, neprarandant pateikiamų rezultatų tikslumo. 

„Software-panel” tyrimo metu informacija surenkama iš respondentų, kurie sutinka savo kompiuteriuose instaliuoti specialiai sukurtas programas. Šios programos fiksuoja apsilankymų į konkrečias interneto svetaines skaičių. Todėl atsiranda galimybė pateikti tyrimo rezultatus ir apie tas svetaines, kurios tiesiogiai nedalyvauja tyrime ir nėra įsidėjusios skriptų. 

Interneto tyrimų atsiradimo pradžioje slapukų trynimas buvo didžiausia interneto tyrimo problema visame pasaulyje. Labai dažnai žmonių (realiųjų vartotojų), kurie aplanko konkrečią interneto svetainę, skaičius nesutampa su slapukų (unikaliųjų vartotojų) skaičiumi. Tas skirtumas yra ypač didelis tose svetainėse, kurios yra dažnai lankomos ir kuriose žmonės labiau siekia išlikti anonimiški (ir trina slapukus). „Gemius” tyrimo bendrovė išsprendė šią problemą sukurdama unikalią metodologiją, kuri leidžia apskaičiuoti ne tik unikalių vartotojų (slapukų), bet ir realiųjų vartotojų skaičių. Šį pažangų interneto auditorijos matavimą vertina reikliausi interneto rinkos dalyviai, profesionalai, kurie planuodami reklamos kampanijas nori disponuoti visapusiška informacija. 

„Konkurso laimėjimas Danijoje įrodė, kad „Gemius” interneto tyrimai metodologiškai ir technologiškai pirmauja tarp pasaulinių tyrimo lyderių, tokių kaip TNS Agof, Nielsen ar comScore, kurie buvo nugalėti Danijos konkurse. Mes nuoširdžiai tikimės, kad ši sėkmė kompanijai atvers naujas plėtros perspektyvas Europos rinkoje”,- sako Filip Pieczynski. 
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