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Новостной релиз
11 Января 2012

Рынок Центральной и Восточной Европы – многообещающий рынок для дальнейшего развития и становления мобильного интернет. 

Растущая доля показов страниц, осуществляемых с помощью мобильных устройств, бум планшетных компьютеров и смартфонов, интересные привычки пользователей мобильных устройств при просмотре интернет – можем ли мы подвести черту и сказать что 2012 год станет годом мобильных устройств в регионе Центральной и Восточной Европы? 
Исходя из данных продукта gemiusTraffic, доля просмотров страниц, сгенерированных пользователями с помощью мобильных устройств все еще гораздо меньше тех, кто выходит в сеть с помощью настольных ПК. Но, несмотря на это, мы наблюдаем динамичный рост на мобильном рынке. В странах Центральной и Восточной Европы, по исследованиям компании Gemius, проведенных в Августе 2011 года, данный показатель колебался около отметки в 2%. Единственным исключением из данного правила была Словакия, в которой размер мобильного интернет (доля просмотров страниц с помощью мобильных устройств) была на уровне 4% от общего числа просмотров страниц. Темпы роста существенны: всего лишь год назад, эта доля была гораздо ниже не только в регионе Центральной и Восточной Европы достигая отметки в 0.87% на рынке Украины или 1.87% в Словакии, но также и в Западной Европе. Примером, отражающим последний из упомянутых рынков может быть Дания, в которой в Сентябре 2010 данный показатель был на отметке 2.20% от всего интернет трафика, генерируемого с помощью мобильных устройств, но спустя год, данный показатель вырос до 7% от общего числа просмотров страниц.
График 1. Доля просмтров страниц, сгенерированных пользователями с помощью мобильных устройств в выбранных странах, изучаемых компанией Gemius.
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Источник: Gemius SA, gemiusTraffic, 08.2011
Если говорить о предпочтениях пользователей мобильных приложений, в 2011 году самым популярным устройством на рынках Центральной и Восточной Европы был iPad. Более 1/5 просмотров страниц на веб сайтах, которые находятся в исследованиях Gemius, осуществлялись именно с данного устройства и это число растет систематически, достигнув показателя в 8% в период с Января по Сентябрь 2011 года. Сильная и прочная позиция продукта от Apple наблюдается на всех рынках Центральной и Восточной Европы, попадающих в исследования Gemius. iPhone следует вторым в рейтинге 5 наиболее популярных мобильных устройств региона. Samsung, основной конкурент Apple, со своими продуктами Samsung GT – i9000 (Galaxy S) и GT – i9100 (Galaxy SII) отстает от лидера, более чем на 18%. 
Повседневный образ деятельности пользователей мобильного интернет отличается от ПК пользователей. Согласно данным gemiusTraffic относительно рынков Словении, Болгарии, России, Польши, Чехии, Венгрии, Украины и Словакии, они находятся в активном состоянии (онлайн) с ранних часов, но пик просмотров страниц, сгенерированных с помощью мобильных устройств приходится на 9 часов вечера (Центрально Европейское время). Пользователи мобильного интернет начинают бороздить сетевые просторы раньше, меняя традиционный образ интернет-серфинга на протяжении всего дня, и заканчивая свой день с телефонами в руках. Это открывает новые способы для рекламы и доказывает то, что рекламные кампании нацеленные на мобильный интернет могли бы крайне эффективно достичь пользователей,  в тот момент, когда они не находятся напротив своих компьютеров.
График 2. Усредненная разбивка просмотров страниц с помощью мобильных устройств и ПК за день по странам, измеряемым компанией Gemius (Словения, Болгария, Россия, Польша, Чехия, Венгрия, Украина, Словакия)
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Источник: Gemius SA, gemiusTraffic, 08.2011
Подводя итоги, мобильный интернет, благодаря легкому способу доступа, низким ценам на мобильные устройства, и, наконец, лучшей скорости соединения и передачи данных, набирает все большую популярность на рынках Центральной и Восточной Европы. Этот тренд, продолжающий свое развитие благодаря росту мобильного трафика, высокому взаимодействию пользователей и увеличению проникновения смартфонов и планшетных устройств на рынке, готовит почву для дальнейшего, пока еще медленного но стабильного развития рынка. Несколько лет назад, была осторожна в инвестировании мобильных форматов объявлений и приложений. Сегодня это быстро развивающийся бизнес и технологии меняют наш привычный способ просмотра веб страниц. 
О Gemius 
Компания Gemius SA является крупнейшим агентством по онлайн – исследованиям на рынках  Центральной и Восточной Европы и Ближнего Востока. Компания проводит исследования интернет рынка с момента своего основная в 1999 году. Делая основной упор своего бизнеса на максимизации предоставления достоверных, качественных и точных данных, компания сумела вырасти в крупнейшее агентство по исследованиям рынка интернет в Центральной и Восточной Европе менее чем за 5 лет. В настоящий момент, компания Gemius делает упор на развитии деятельности на рынках Скандинавии, Великобритании, Австрии, Турции и на рынках Ближнего Востока. 

Компания Gemius SA проводит широкую гамму исследований интернет рынка для всемирно известных клиентов по всей Европе. Компания Gemius предлагает широкий спектр продуктов, включающих анализ поведения интернет пользователей (gemiusTraffic), анализ социально – демографического профиля пользователей (gemiusProfile), или оценку эффективности онлайн рекламных кампаний (gemiusEffect). Реализуемое компанией Gemius, уникальное исследование gemiusAudience, передовой стандарт измерений онлайн аудитории для всего рекламного сообщества Центральной и Восточной Европы. Успешно сотрудничая с ведущими отраслевыми организациями и другими ключевыми игроками рынка,  компания Gemius разработала и продолжает совершенствовать свои исследовательские продукты высочайшего качества и практической ценности для всех участников рынка онлайн рекламы: специалистов по медиа планированию, рекламодателей и издателей. Компания обладает продуктами для исследования  качества использования Веб страниц (gemiusUsability)

Помимо вышеуказанных исследовательских сервисов, компания Gemius предоставляет исследования, способные оценить пользователей онлайн мультимедиа контента (gemiusStream) а также предлагает продукт для оценки контентных материалов на страницах порталов – карты линков и карты кликов (gemiusHeatMap).
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