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31 января 2008

Рунет в декабре: под ритмы Мамбы

Romir/gemiusAudience представляет данные исследования аудитории Рунета за декабрь 2007. Охват исследования в этом месяце составил 28% или 6,2 миллиона пользователей, которые совершили в сумме более 1,2 миллиарда просмотров страниц и провели в интернете почти 15 миллионов часов. Средний посетитель в декабре провел онлайн 2 часа 22 минуты, и совершил 194 просмотра страниц.

Главное открытие декабря – участие в исследовании крупнейшей сети знакомств mamba.ru, как самого портала, так и всех сайтов, входящих в его партнерскую систему. Охват Мамбы составил 11,5% всей аудитории Рунета. Посещаемость ресурса в декабре только российскими пользователями составила более 2,5 миллионов человек – а с учетом зарубежных посетителей, их число удваивается.

Мамба – бесспорный лидер по посещаемости среди сайтов-участников исследования. Даже средний по активности посетитель сайтов системы проводит на них почти 5 часов в месяц.  По числу просмотров на одного посетителя ресурс также находится на первом месте с показателем 433,34 – что означает, что рядовой пользователь совершает более 14 просмотров страниц в день. 
Рейтинг сайтов-лидеров по среднему числу просмотров на посетителя выглядит так:
	№
	Сайты
	Ср. число просмотров на посетителя

	1
	mamba.ru
	433,34

	2
	cn.ru
	112,75

	3
	bibika.ru
	57,47

	4
	limpa.ru
	26,77

	5
	banki.ru
	21,94

	6
	tutu.ru
	19,52

	7
	hi-fi.ru
	19,13

	8
	Teledu.ru
	17,11


* выборка сайтов со значением >15.
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На втором месте – социальный портал Новосибирска cn.ru. Третье место – у автомобильного сайта bibika.ru. Далее с большим отрывом следуют сайт знакомств limpa.ru, финансовый портал banki.ru,  информационно-билетный сервис tutu.ru, каталог цифровой техники hi-fi.ru и видеохостинг teledu.ru.

Интересная тенденция использования сетей знакомств подтверждается при разделении посетителей по семейному положению. Не состоящие в браке посетители составляют только две трети аудитории таких ресурсов, а еще треть – это семейные люди.  Причем их активность – ненамного меньше, чем у свободных от «брачных уз» посетителей.

	Целевая группа
	Сайты
	Состав аудитории
	Ср. число просмотров на посетителя
	Ср. число сессий на посетителя
	Ср. время на посетителя [ч:мин:сек]

	Одинокие
	mamba.ru
	64,53%
	468,73
	13,65
	5:20:29

	 
	limpa.ru
	67,29%
	33,62
	2,38
	0:15:52

	Семейные
	mamba.ru
	35,47%
	368,97
	9,79
	3:45:47

	
	limpa.ru
	32,71%
	12,68
	1,76
	0:05:00
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В специальном аналитическом приложении gemiusExplorer можно посмотреть также подробные данные посещаемости сайтов по дням месяца, неделям, будним или выходным дням. Например, известный спад посещаемости на выходных в декабре выглядел так:
[image: image2.png]
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То есть в среднем, сайты-участники исследования в выходные дни посещают примерно на 30% меньше пользователей, чем в будние дни. При этом на отдельных ресурсах эти спады варьируются от 15% до 80%.
Полные данные исследования доступны в открытой демо-версии, которую можно скачать на официальном сайте Gemius. Совсем скоро в romir/gemiusAudience будут доступны данные от пользовательской панели, где будет представлен общий топ интернет-ресурсов (включая крупнейшие международные сайты), которые посещали российские пользователи в течение месяца.
Gemius Group – крупнейшее интернет-исследовательское агентство в Центральной и Восточной Европе. Более 8 лет компания предоставляет надежные, достоверные и точные данные ключевым игрокам европейских интернет-рынков, включая весь регион Центральной и Восточной Европы, Австрию, Великобританию, Данию и Израиль.  
В Украине компания  Gemius Ukraine существует с 2005 года и проводит статистические и маркетинговые исследования на заказ и инициативные проекты, такие как изучение рынка электронной коммерции, отношение пользователей к различным форматам онлайн рекламы и измерение аудитории Уанета.
Исследование gemiusAudience проводится европейским агентством Gemius на европейских рынках с 2002 года. В России партнер Gemius по данному исследованию – исследовательская компания Ромир.
Среднее число посетителей (в общем) в выходные дни: 726 715





Среднее число посетителей (в общем) в будние дни: 981 796
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Контакты для прессы:  contact@gemius.com.ua
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		Временной интервал		Посетители (real users)

		День 1		533575

		День 2		542059

		День 3		828784				828784				3		726715		1016819				1016819

		День 4		816862								4		726715		1016819				1016819

		День 5		804203								5		726715		1016819				1016819

		День 6		881968				1016818.52941176				6		726715		1016819				1016819

		День 7		997192								7		726715		1016819				1016819

		День 8		713520								8		726715		1016819				1016819

		День 9		714735								9		726715		1016819				1016819

		День 10		1063891								10		726715		1016819				1016819

		День 11		1054864								11		726715		1016819				1016819

		День 12		1042475								12		726715		1016819				1016819

		День 13		1042815								13		726715		1016819				1016819

		День 14		1027746								14		726715		1016819				1016819

		День 15		729895								15		726715		1016819				1016819

		День 16		734481								16		726715		1016819				1016819

		День 17		1088965								17		726715		1016819				1016819

		День 18		998115								18		726715		1016819				1016819

		День 19		1039954								19		726715		1016819				1016819

		День 20		1025393								20		726715		1016819				1016819

		День 21		1029139								21		726715		1016819				1016819

		День 22		736826								22		726715		1016819				1016819

		День 23		730837				726715.666666667				23		726715		1016819				1016819

		День 24		1062310								24		726715		1016819				1016819

		День 25		1039752								25		726715		1016819				1016819

		День 26		999919								26		726715		1016819				1016819

		День 27		968732								27		726715		1016819				1016819

		День 28		950443								28		726715		1016819				1016819

		День 29		854210								29		726715		1016819				1016819

		День 30		23361

		День 31		-

		Выбранные временные интервалы		6244267

		Source: Gemius SA - Romir/gemiusAudience: 2007-12 - TEST DATA.

				981796.761904762
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