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02 февраля 2008
Первые тестовые данные Fusion панели в России – комментарии
Gemius опубликовал первые тестовые результаты исследования romir/gemiusAudience[image: image1.png]
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, в которых представил свою "картину" Рунета. Само исследование основано на методике fusion-панели, в которой совмещаются данные site-centric (по сайтам-участникам исследования, которые выпускаются ежемесячно с октября 2007 года) и user-centric, то есть данные от онлайн-панели пользователей интернета - показываются впервые.

Основа онлайн-панели – установленное на компьютерах пользователей (и домашних, и рабочих) программное обеспечение NetPanel, которое регистрирует всю активность пользователей в сети и пересылает логи на сервер Gemius. В user-centric части исследования около 25% панелистов установили программу на рабочие компьютеры. В части site-centric (онлайн-анкеты) их доля достигает 40%.

В этом тестовом выпуске результаты представлены по 20 наиболее посещаемым сайтам Рунета, исходя из декабрьских предпочтений 1200 российских пользователей в возрасте от 18 лет и старше.  Выборка исследования составлена из тех участников панели, которые состоят в ней минимум два месяца, прошли пробационный период, и от которых регулярно (регулярность подразумевается индивидуальная) поступают данные. Полный объем онлайн-панели составляет уже 7000 человек.

Все сайты в рейтинге представлены по главным доменам второго уровня и основным субдоменам (так, например, yandex.ru не включает аудиторию своего портала moykrug.ru, но включает аудиторию news.yandex.ru). Все показатели отражают общие цифры за декабрь 2007 года.
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Некоторые выводы и пояснения по рейтингу:
· Крупнейшая российская социальная сеть odnoklassniki.ru в целом оказалась более популярна у мужской аудитории, чем vkontakte.ru. У женской аудитории - наоборот.
· Суммарная аудитория Google.ru и Google.com составляет порядка 10,4млн человек, так как имеет место пересечение аудитории между этими двумя сайтами. А именно, около 59% посетителей com'a ходят на ru, а вот наоборот - только 48% посетителей ru используют также и com-версию.
· Microsoft.com - очевидно, у многих среднестатистических пользователей стоит домашней страницей в браузере. Это подтверждается и цифрами общего времени на сайте в месяц.
· Основная разница между Мамбой и Loveplanet обусловлена тем, что для этого рейтинга в расчет взят только основной домен систем. Исходя из данных установленного на Мамбе счетчика gemiusTraffic, статистика самого домена mamba.ru составляет не главную долю в общем объеме.

· Wikipedia - 12 место, причем в регионах она стоит еще повыше. В среднем по другим европейским странам, где Gemius проводит аудиторные исследования, она также всегда попадает во второй-третий десяток рейтинга. 
· Электронная версия газеты «Комсомольская правда» KP.RU занимает первое место среди новостных изданий (принимая в расчет, что РБК - портал, а readme и novoteka - агрегаторы новостей). 

· Самый популярный видео сервис – Youtube, особенно велика его аудитория в Москве. Совсем рядом с ним - Smotri.com, который занимает 21-23 место (поэтому не отражен в рейтинге).

· В двадцадку самых популярных сайтов попадают и файлообменники. Примечательно, что для музыкального портала zaycev.net женщины оказались более характерной аудиторией, чем мужчины, а для видеообменника depositfiles.com – наоборот. 


Надо отметить, что методика user-centric отражает не только «домашнее» пользование интернетом, но и «офисное». Сейчас доля рабочих компьютеров участников пользовательской панели Gemius составляет 25% и представляет соответственно около 5,29 млн человек. Домашняя часть панели - это 75% и 15,86 млн человек. 
[image: image3.png]TaB ayaNTORM

*IOMAILHVE" MONIb30BATENA

1 zaycevnet 3007274 89,29%.
2 loveplanet ru 338913 85,30%.
3 googeru 6412299 243%
4 reacineru 2680738 225%
5 youtube.com 2280897 204%
"PABOUME" MONb30BATENN
1 navetekaru 31 352 39.40%
2 horu 2083676 7%
3o 1004745 3354%.
4 marketgic. com 923980 08%.
5 odnoklassnikiru 2408483 2907%

MeTouwc Gemius SA - Romirfgemius Fusion Data: 2007-12 - TEST DATA.




Вполне понятно, что ресурсы развлекательной тематики будут лидировать именно в "домашнем" рейтинге, и в то же время будут находится далеко внизу в рейтинге офисном. 
В рабочем пользовании лидируют новости от novoteka.ru, RBC.ru и KP.ru. И только затем идут товарный каталог marketgid.com и занимающие верхние строчки во всех рейтингах odnoklassniki.ru.
Более детальные показатели по социально-демографическому профилю планируется опубликовать уже в следующем выпуске, когда выборка участников панели будет значительно большей. И поскольку с ростом выборки уменьшаются погрешности и улучшается точность данных, то в январских результатах можно ожидать некоторых перестановок в рейтинге, а также его расширение до топ-30.

Gemius Group – крупнейшее интернет-исследовательское агентство в Центральной и Восточной Европе. Более 8 лет компания предоставляет надежные, достоверные и точные данные ключевым игрокам европейских интернет-рынков, включая весь регион Центральной и Восточной Европы, Австрию, Великобританию, Данию и Израиль.  
В Украине компания  Gemius Ukraine существует с 2005 года и проводит статистические и маркетинговые исследования на заказ и инициативные проекты, такие как изучение рынка электронной коммерции, отношение пользователей к различным форматам онлайн рекламы и измерение аудитории Уанета.
Исследование gemiusAudience проводится европейским агентством Gemius на европейских рынках с 2002 года. * В России партнер Gemius по данному исследованию – исследовательская компания Ромир.
Контакты для прессы:  contact@gemius.com.ua
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