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Informacja o badaniu

Megapanel

metodologii.

PBI/Gemius jest badaniem opartym na unikatowej w skali

Potaczenie dwéch typéw badan

Swiatowej

internetu site-centric i user-centric

umozliwia petng prezentacje danych o ruchu internetowym na serwisach oraz aktualnych

profili spoteczno-demograficznych
internautéw. Megapanel PBI/Gemius
dostarcza informacji o] portalach
internetowych, witrynach w  sieciach

reklamowych, witrynach komercyjnych, a

(np.
serwisach

takze aplikacjach internetowych

komunikatorach), duzych
niekomercyjnych oraz ciekawych z punktu
serwisach

widzenia reklamodawcy

miedzynarodowych (np. Google, Yahoo!).

Wprowadzenie na rynek badania Megapanel
PBI/Gemius umozliwia media plannerom
optymalne planowanie dziatan reklamowych
na portalach i wszystkich znaczacych
witrynach internetowych zaréwno polskich,

jak i zagranicznych. Badanie pozwala takze

na obserwacje zmian zachodzacych
na witrynie reklamodawcy w zwigzku
z przeprowadzonymi kampaniami

reklamowymi.
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potencjatu reklamowego internetu. Dodatkowo, dzieki wspotpracy najwiekszych firm na

rynku internetowym udato sie w Polsce wypracowac¢ wspdlny standard pomiaru witryn, a

wszelkie dane dotyczace

wydawcow sq

jawne i poréwnywalne.

Czynniki te zwiekszajg szanse przekonania reklamodawcéw do lokowania coraz wiekszych

czesci ich budzetéw w internecie.
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Cele badania

Megapanel PBI/Gemius jest badaniem ciggtym realizowanym za pomoca panelu liczacego
blisko 20 tysiecy internautéw. W wynikach badania prezentowane sg statystyki zwigzane
z ogladalnoscig witryn internetowych oraz profile spoteczno-demograficzne uzytkownikow
witryn. Badanie, poprzez dostarczanie danych bedacych podstawa do planowania
kampanii reklamowych, daje mozliwos$¢ stworzenia media planu w sposéb analogiczny

do innych mediow.

Podstawowe cele badawcze

Budowa efektywnych media planéw

Podczas planowania kampanii reklamowej w internecie bardzo waznym elementem
jest poznanie doktadnych informacji na temat witryn, na ktérych ma by¢ ona
prowadzona. Poznanie takich informacji, jak liczba uzytkownikéw (real users) czy liczba
odston w znacznym stopniu utatwia podjecie decyzji i opracowanie optymalnej strategii
marketingowej. Aplikacja gemiusExplorer umozliwia szybkie, optymalne kosztowo

planowanie kampanii on-line, m.in. pod wzgledem:

e miejsc emisji kreacji reklamowych,

e dotarcia do grupy celowej,

e budowania zasiegu w grupach celowych,
e wspodtogladalnosci wybranych witryn,

e doboru tematycznego witryn do danej kampanii reklamowej.
Poznanie intermautéw wiasnej witryny i firm konkurencyjnych

Wyniki badania pozwalajg na doktadng analize witryn firm, ktére wykorzystujg je jako

kanat promocji lub sprzedazy ustug i produktéw. Badanie umozliwia poznanie wartosci

takich zmiennych, jak:

e liczba internautéw odwiedzajacych witryne - w tysiqcach oséb lub w procentach
uzytkownikow,

e intensywnosc¢ korzystania z witryny (wyrazonej jako czas),

e profil spoteczno-demograficzny uzytkownikéw witryny,

e okreslenie wzoréw korzystania z witryn internetowych, czyli okreslenie
wspotogladalnosci pomiedzy witrynami (np. bankdw, producentéw samochodow),

e okreslenie dopasowania struktury danej witryny do pozadanej grupy celowej,

e znalezienie witryn, na ktéorych grupa celowa interesujgca reklamodawce stanowi
znaczny odsetek odwiedzajacych,



- L ]

‘Za-Gemius

- - e pozycjonowanie witryny
reklamodawcy na tle konkurencji.

Prezentowane dane

W zaleznosci od potrzeb korzystajacych z wynikéw badania uzytkownikéw utworzone
zostaty dwa widoki badania. Oba obejmujg dane ilosciowe i spoteczno-demograficzne

dotyczace wszystkich badanych witryn internetowych.

Drzewko mediow

Witryny pogrupowane zostaty ze wzgledu na kategorie tematyczne (np. motoryzacyjne,

edukacyjne) oraz funkcje jakie petnig (np. czaty, wyszukiwarki, katalogi).

Drzewko agregatéw

Pozwala na stworzenie dowolnego drzewka mediow, samodzielnie przez uzytkownika,
np. umozliwia umieszczenie w jednej gatezi witryny wydawcy oraz klienta, dla ktérego

planowana jest kampania reklamowa.

Dane prezentowane
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z tabelg z wynikami

badania (3). RYSUNEK 2. Widok aplikacji z wynikami badania
Widok ,Drzewo mediéw” sktada sie z zaktadek:

e ,Witryny”, w ktérej prezentowane sg witryny internetowe. Witryna internetowa moze
by¢ zaprezentowana jako cato$¢ lub w podziale na serwisy. Witryny grupowane

sq w wezty zbiorcze wedtug kategorii,

e ,Aplikacje”, w ktérej znajdujq sie wezty aplikacji internetowych (np. komunikatory,

aplikacje P2P).
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Prezentowane wskazniki

W tabelach mozliwe jest wyswietlenie informacji o wielu réznych wskaznikach, ktére

pozwolg Panstwu doktadnie poznac¢ wybrang witryne.

I"+ witryna uZytkownicy odstony  czas

dwrmml snmmra
Bizr + uEvtkownicy (real users) I&IEE
o + odstony

srednia liczba odston na ugytkownika

z
il MF“
4 =iz o Sredni czas na uzvtkownika 168

Wy sredni czas odstony: 115
e e
2 Bud + dopasowanie uzytkownikiw 22

RYSUNEK 3. Wybor prezentowanych wskaznikow

Badanie Megapanel PBI/Gemius pozwala na przeprowadzenie analizy nastepujacych

wskaznikow:

e liczba uzytkownikow (real users) - wskaznik ten pozwala na poznanie liczby
internautéw z wybranej grupy celowej, ktére dokonaty przynajmniej jednej odstony
na wybranej witrynie w danym miesigcu. Wskaznik ten jest tozsamy z liczbg oséb (a
nie komputeréw, cookies czy adresow IP), ktéore w danym miesigcu odwiedzity
witryne;

e liczba odston - liczba odston wygenerowanych przez wybrana grupe celowg na
wybranych witrynach w wybranym okresie;

e $rednia liczba odston na uzytkownika - liczba odston na wybranej witrynie
wygenerowana przez przecietnego uzytkownika z wybranej grupy celowej w
wybranym okresie;

e czas - suma czasow spedzonych przez uzytkownikédw na wybranym wezle. Wskaznik
podawany w latach, dniach i godzinach;

e sSredni czas na uzytkownika - catkowity czas jaki przecietny uzytkownik z
wybranej grupy celowej spedzit na wybranej witrynie w wybranym okresie;

e $redni czas odstony - $redni czas pomiedzy dwoma odstonami w ramach jednej
wizyty wygenerowany przez wybrana grupe celowg na wybranych witrynach w

wybranym okresie;
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zasieg - stosunek liczby uzytkownikow, ktérzy dokonali przynajmniej jednej odstony
na wybranej witrynie w wybranym okresie czasu do catkowitej liczby internautéw
w wybranym okresie;

dopasowanie uzytkownikéw - stosunek liczby uzytkownikow grupy celowej do

liczby wszystkich uzytkownikéw na wybranej witrynie w wybranym okresie;

Dopasowanie odston - stosunek liczby odston wygenerowanych przez grupe
celowg do liczby odston wygenerowanych przez wszystkich uzytkownikéw na
wybranej witrynie w wybranym okresie;

affinity indeks - dopasowanie uzytkownikéw grupy celowej na wybranej witrynie
w stosunku do dopasowania polskich uzytkownikéw grupy celowej w catym

internecie;

udziat uzytkownikéw - procent liczby uzytkownikéw grupy celowej danej witryny
w stosunku do liczby uzytkownikéw grupy celowej wszystkich badanych witryn
w wybranym okresie;

udziat odston - procent liczby odston wygenerowanych na danej witrynie przez
uzytkownikow z grupy celowej w stosunku do liczby odston wygenerowanych na
wszystkich badanych witrynach przez uzytkownikédw grupy celowej w wybranym
okresie;

udziat czasu - procent czasu spedzonego przez grupe celowg na danej witrynie
w stosunku do tacznego czasu spedzonego na wszystkich badanych witrynach przez
uzytkownikow grupy celowej w wybranym okresie czasu;

sesje - seria odston nie przerwana przez przerwe dluzsza niz 30 minut,
przechodzaca przed dang witryne (wezet);

$érednia liczba sesji na uzytkownika - liczba sesji wygenerowana przez
przecietnego uzytkownika z wybranej grupy celowej w wybranym okresie czasu;
maksymalna wspoétogladalnosé - liczba takich uzytkownikow z wybranej grupy
celowej, ktérzy byli na co najmniej dwoch z wybranych witryn w wybranym okresie
czasu;

maksymalna wspoétogladalnosé % - udziat liczby wspdlnych uzytkownikéw do
liczby wszystkich uzytkownikdéw, ktorzy byli na wybranej grupie witryn w wybranym
okresie czasu;

populacja - liczba wszystkich internautéw w danym miesigcu;

typ - informacja czy dany wezet jest typu witryna, serwis, czat, komunikator etc.
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Cennik:

Przedmiotem oferty jest zakup wynikow badania Megapanel PBI/Gemius. Wyniki badania
publikowane sg w cyklach miesiecznych z szesciotygodniowym opdznieniem i zawierajg

dane za jeden miesiac.

Wraz z wynikami badania Megapanel PBI/Gemius standardowo udostepniana jest
aplikacja gemiusExplorer - oprogramowanie analityczne umozliwiajgce przegladanie

i analize wynikdéw ogladalnosci witryn bioracych udziat w badaniu.

W zaleznosci od rodzaju subskrypcji wyniki badania dostarczane sa:

Czestotliwo$¢ otrzymywania danych w ciqgu roku |Oplata za 12 miesiecy
Co miesigc (12 plikéw) 24 000 PLN
Raz na dwa miesigce (6 plikow) 18 000 PLN
Co trzy miesigce (4 pliki) 14 000 PLN
Jednorazowo (1 plik) 4 000 PLN

Podane powyzej ceny dotycza licencji na jedno stanowisko.

Licencja na kazde kolejne stanowisko wynosi 25 proc. ceny licencji jednostanowiskowej.

Kontakt handlowy: dzial.sprzedazy@gemius.pl
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Informacje o firmie

Gemius SA - firma badawcza, lider i prekursor w dziedzinie badan internetu w Europie
Srodkowo-Wschodniej. Na rynku polskim istnieje od 1999 roku, oferujac profesjonalne
rozwigzania badawcze, ustugi analityczne i doradcze dla wszystkich podmiotéw tego

rynku.

Firma oferuje kompleksowe badania dotyczace m.in. zachowania internautéw na
witrynach (gemiusTraffic), ich profilu spoteczno-demograficznego (gemiusProfile), czy tez

skutecznosci prowadzonych w internecie kampanii reklamowych (gemiusEffect).

We wspétpracy ze spétkg Polskie Badania Internetu, Gemius prowadzi cato$ciowe badanie

ogladalnosci witryn i aplikacji internetowych Megapanel PBI/Gemius.



Wybrani klienci

Organizacje branzowe

Interactive Advertising Bureau

(IAB)

Polskie Badania Internetu

(PBI)

Konsorcjum Sieci
Reklamowych (KSR)

Media

Agora SA
Axel Springer
Canal+

Edipresse

G+ Gruner _ Jahr Polska

Interia.pl
Onet.pl
Presspublica
Rzeczpospolita

Wirtualna Polska
Banki

Alior Bank
BPH

BZ WBK
Eurobank
mBank
PKO BP

Raiffeisen

Sieci reklamowe

Ad.net
Ad-vice
ARBOmedia
Cormedia

IDM net
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Domy mediowe

MediaCom
Mediaedge:cia
MindShare
OMD

Starcom Next

Universal McCann

FCMG

Danone

Grupa Zywiec

Kompania Piwowarska

Procter & Gamble

Unilever

Motoryzacja

Fiat

MMC Car Poland (Mitsubishi)

Polska Grupa Delaréw
Skoda

Suzuki

E - comemerce

Allegro
Agito
Empik
Skapiec
Nokaut

Ubezpieczenia

Allianz
Commercial Union
ING

PZU

Agencje interaktywne

ADV.pl

Artegence
Hypermedia

K2

Mobijoy

0Ss3

Opcom

TBWA Group Poland
180 hb

Telekomunikacja

Netia

Play

Polkomtel

Polska Telefonia Cyfrowa

TP SA


http://www.arcww.com.pl/
http://www.initiative.pl/
http://www.mindshare.pl/
http://www.optimum-media.pl/

