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Idea badania

Nierozerwalnym elementem realizacji kazdej kampanii reklamowej jest pdzniejsza

analiza jej skutecznosci. Internet jest coraz czesciej wykorzystywany przez

reklamodawcow, a mozliwosci jego pomiaru sg niepordwnywalnie bogatsze niz w

przypadku innych mediéw.

Dzieki opracowanej przez Gemius SA metodologii mozliwe jest zbadanie efektéw,

jakie wywotuje reklama w internecie. Wykorzystujac zdobytg w ten sposdb wiedze,

zyskujemy odpowiedzi na pytania dotyczace skutecznosci kampanii reklamowej.

Badanie gemiusDirectEffect jest narzedziem wspomagajacym prace kazdego media

plannera czy osoby odpowiedzialnej za marketing w firmie. Badanie jest jednym z

trzech roztacznych modutéw badania gemiusEffect:

e gemiusDirectEffect - badanie pozwalajgce pozna¢ efekt bezposredni
kampanii,

e gemiusBrandingEffect - badanie okreslajace skuteczno$¢ percepcyjng kampanii
reklamowej,

e gemiusProfileEffect - analiza profilu spoteczno-demograficznego internautéw, do

ktorych dotarta kampania reklamowa.

Tematyka badan i korzysci

Celem badania gemiusDirectEffect jest dostarczenie danych na temat

bezposredniego efektu kampanii reklamowej.

Mozliwosci badania

Badaniu podlega szereg statystyk opisujacych przebieg kampanii reklamowej

oraz pozwala na pomiar efektywnosci trwajacej kampanii w wielu wymiarach:

e pomiar liczby rzeczywistych emisji,

e pomiar liczby uzytkownikéw (cookies),

e pomiar liczby kliknie¢ na kreacje oraz liczby uzytkownikéw (cookies),
ktorzy klikneli na kreacje,

e pomiar udanych kliknie¢, czyli konwersji na reklamowang strone
(integracja z badaniem gemiusTraffic),

e pomiar liczby akcji post-click lub post-view wykonywanych przez

odbiorcow reklamy na reklamowanej stronie,
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e pomiar efektywnej czestotliwosci wyswietlania reklamy czyli sredniej liczby
kontaktow z reklamag przypadajaca na jednego internaute,

e czas kontaktu z reklamag,

e geolokalizacja uzytkownikéw reklamy w rozbiciu na wojewddztwa oraz na
ponad 2 000 osrodkéw miejskich w Polsce,

e parametry techniczne uzytkownikdéw (cookies).

Korzysci z badania

Wiedza zdobyta dzieki wynikom badania gemiusDirectEffect umozliwia m.in.:

e optymalizacje kampanii w trakcie jej trwania, poniewaz statystki sg
prezentowane w czasie rzeczywistym,

e uzyskanie informacji na jakich witrynach najkorzystniej emitowac reklame,

e uzyskanie informacji, ktére kreacje sq najskuteczniejsze,

e dokonanie oceny czy kampania reklamowa zwiekszyta sprzedaz

oferowanych ustug lub produktow.

Metodologia badania

W badaniu bezposredniego efektu kampanii wykorzystuje sie technologie cookies,
czyli internauci uczestniczacy w kampanii identyfikowani sg za pomoca plikow
cookies. Pozwala to na analize ich zachowania na reklamowanym serwisie.
Dodatkowo rejestrowany jest numer IP uzytkownikéw, dzieki ktéoremu mozna

zidentyfikowaé miejsce taczenia sie z internetem.

Dane w badaniu bezposredniego efektu kampanii uzyskiwane sg dzieki skryptom
zliczajacym umieszczonym w kodach wyswietlanych kreacji reklamowych. Za ich
pomocg monitorowane sg emisje reklam, klikniecia na reklamy oraz ich rozwiniecia
(o ile wystepujg np. w kreacji expand billboard). Dla kreacji, dla ktérych czas
zakonczenia wyswietlania nie jest réwnoznaczny z zamknieciem strony w
przegladarce, stosuje sie dodatkowy skrypt zliczajacy (np. dla kreacji toplayer, ktéra
gasnie sama po kilkunastu sekundach albo moze tez by¢ sama zamknieta poprzez

klikniecie na krzyzyk zamykajacy).

Dane z monitorowania emisji kreacji reklamowych przesytane sg automatycznie do

centrum obliczeniowego Gemius, gdzie nastepuje biezaca aktualizacja wynikéw.
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Dane zrodtowe gromadzone sg przez caty czas trwania kampanii i podlegajg
pozniejszej, szczegdtowej analizie.

Dane mogg by¢ analizowane z doktadnoscig co do minuty. Dzieki temu mozliwe jest
np. sprawdzenie, jaki wplyw na wzrost ruchu na serwisie reklamowanym miaty

spoty reklamowe emitowane w radiu czy tez telewizji.
Wyniki badania

Zakres prezentowanych danych

Badanie efektu bezposredniego kampanii pozwala oceni¢ skutecznos¢ catej kampanii
oraz poszczegolnych jej elementdw (wybranych kreacji reklamowych czy
poszczegllnych witryn, na ktorych byla emitowana reklama) pod wzgledem

wymienionych ponizej parametrow:

e emisje i zasieg - liczba zdarzen polegajacych na wyswietleniu kreacji oraz
liczba uzytkownikow, do ktérych dotart przekaz reklamowy w czasie catej

kampanii oraz w ramach poszczegdlnych miejsc emisji.

e klikniecia - liczba zdarzen polegajacych na kliknieciu na reklame oraz liczba

uzytkownikow, ktorzy klikneli na reklame.

e rozwiniecia - liczba zdarzen polegajacych na rozwinieciu reklamy oraz liczba

uzytkownikow, dla ktérych zarejestrowano rozwiniecie.

e wskazniki CTR, CR - wspétczynniki te pozwalajg okresli¢ stopien
zainteresowania uzytkownikéw reklama (CTR), jak rowniez ich zainteresowanie

strong (CR), na ktdrg kierowaty kreacje.

e czestotliwos¢ - informuje nas o $redniej liczbie kontaktéw z reklamag
przypadajacej na jednego uzytkownika. Jes$li celem kampanii jest budowa
wizerunku, warto$¢ ta powinna by¢ wyzsza, jesli zas zalezato nam na
przekierowaniu jak najwiekszej liczby uzytkownikéw na witryne, optymalna
(réwniez pod wzgledem kosztéw) wartos¢ to 3. Korelujgc te dane ze
wspotczynnikiem CTR iCR, otrzymujemy petniejszy  obraz  efektu

przeprowadzonej akcji promocyjnej.

e wplyw kampanii na ogladalnos¢ strony reklamowanej i serwisu
(wykonanie akcji) - dowiadujemy sie, jaki odsetek sposrod wszystkich
uzytkownikdéw, ktorzy odwiedzili strone reklamowang/serwis w czasie trwania
kampanii, stanowili internauci majacy wczesniej kontakt zta kampania.

Informacje te prezentowane sa w podziale na grupe post-click (uzytkownicy,
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ktorzy klikneli na reklame i odwiedzili strone/serwis) i grupe post-view
(uzytkownicy, ktérzy mieli wyswietlong reklame, nie klikneli na nig, lecz

zainteresowani kampanig odwiedzili strone/serwis).

czas kontaktu - informuje o tym, jaki byt czas kontaktu uzytkownikéw z

reklama.

geolokalizacja - internautdw bioracych udziat w kampanii mozemy podzieli¢ ze

wzgledu na miejsce tgczenia sie z internetem (panstwo, wojewddztwo, miasto).

Forma prezentowanych danych

Dane prezentowane sg w formie wykreséw stupkowych (aplety), tabel oraz, w

przypadku danych o geolokalizacji uzytkownikéw, map. Wyniki na wykresach

stupkowych mozna oglada¢ w zakresach: godzinowym, dziennym, tygodniowym i

miesiecznym.

Jesli zdecydujg sie Panstwo na gemiusDirectEffect, moga Panstwo - niezaleznie od

dostepu do biezacej prezentacji graficznej - skorzysta¢ z opcji automatycznych

raportdow generowanych w formacie csv. Opcja ta umozliwia kumulacje danych

wygenerowanych od momentu rozpoczecia badania, az do chwili powstania raportu.

Dodatkowo raz na dobe sg generowane raporty zbiorcze w formacie PDF oraz csv.

Raporty mozna dowolnie konfigurowac¢ wedtug potrzeb.

Opracowanie danych i oferta cenowa

Kupujac badanie gemiusDirectEffect, otrzymujecie Panstwo:

dostep do interfejsu dostepnego poprzez przegladarke internetowg,w ktérym

wyniki kampanii mozna $ledzi¢ na biezaco,

automatycznie generowany raport.

Oferta cenowa uzalezniona od wielkosci kampanii:
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QOdstony (do:...) Cena
100 000 160 zt
200 000 310 zt
300 000 450 zt
400 000 600 zt
500 000 730 zt
600 000 870 zt
700 000 1000 zt
800 000 1120zt
900 000 1250zt
1 000 000 1 350 zt
1200 000 1620 zt
1400 000 1870 zt
1 600 000 2 020 zt
1 800 000 2150 zt
2 000 000 2 250 zt
2 250 000 2450 zt
2 500 000 2610zt
2 750 000 2 740 zt
3 000 000 2 850 zt
3 500 000 2970 zt
4 000 000 3050zt
4 500 000 3120zt
5 000 000 3 250 zt
6 000 000 3400 zt
7 000 000 3520zt
8 000 000 3620zt
9 000 000 3700 zt
10 000 000 3 750 zt
20 000 000 4 500 zt
50 000 000 5500 zt
100 000 000 7 000 zt
pow. 100 min 10 PLN za kazdy rozpoczety milion + 7 tys. PLN

W przypadku kiedy kampania definiowana jest przez pracownika Gemius SA, do

ceny nalezy doliczy¢ 800 PLN.

Kontakt handlowy: dzial.sprzedazy@gemius.pl

Informacje o firmie
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Gemius SA - firma badawcza, lider i prekursor w dziedzinie badan internetu w
Europie Srodkowo-Wschodniej. Na rynku polskim istnieje od 1999 roku, oferujac
profesjonalne rozwigzania badawcze, ustugi analityczne i doradcze dla wszystkich

podmiotow tego rynku.

Firma oferuje kompleksowe badania dotyczgace m.in. zachowania internautéw na
witrynach (gemiusTraffic), ich profilu spoteczno-demograficznego (gemiusProfile),

czy tez skutecznosci prowadzonych w internecie kampanii reklamowych
(gemiusEffect).

We wspotpracy ze spotkg Polskie Badania Internetu, Gemius prowadzi catoSciowe

badanie ogladalnosci witryn i aplikacji internetowych Megapanel PBI/Gemius.

Wybrani klienci

Organizacje branzowe Domy mediowe Ubezpieczenia

Interactive Advertising Allianz
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Bureau (IAB)

Konsorcjum Sieci
Reklamowych (KSR)

Polskie Badania Internetu
(PBI)

Media

Agora SA

Axel Springer

Canal+

Edipresse

G+J Gruner _ Jahr Polska
Interia.pl

Onet.pl

Presspublica
Rzeczpospolita

Wirtualna Polska

Banki

Alior Bank
BPH

BZ WBK
Eurobank
mBank
PKO BP

Raiffeisen

Sieci reklamowe

Ad.net
Ad-Vice
ARBOmedia
Cormedia

IDM net

MediaCom
Mediaedge:cia
MindShare
OMD

Starcom Next

Universal McCann

FCMG

Danone

Grupa Zywiec
Kompania Piwowarska
Procter & Gamble

Unilever

Motoryzacja

Fiat

MMC Car Poland
(Mitsubishi)

Polska Grupa Dealeréow
Skoda

Suzuki

E - comemerce

Allegro
Agito
Empik
Nokaut
Skapiec

Commercial Union
ING
PZU

Agencje interaktywne

ADV.pl

Artegence
Hypermedia

K2

Mobijoy

0Ss3

Opcom

TBWA Group Poland
180 hb

Telekomunikacja

Netia

Play

Polkomtel

Polska Telefonia Cyfrowa
TP SA


http://www.arcww.com.pl/
http://www.initiative.pl/
http://www.mindshare.pl/
http://www.optimum-media.pl/

