G096 — Omnibus Online

Czym jest GO96 ?

G096 jest ogolnopolskim badaniem sondazowym typu omnibus
prowadzonym przez Interaktywny Instytut Badan Rynkowych
i Gemius SA. W kazdy dzien powszedni uruchamiana jest kolejna
falabadania. Kwestionariusz wywiadu zawiera bloki pytan zlecone
przez roznych Klientow, dzieki czemu koszt badania obniza sie.
Pfaci sie za poszczegdlne pytania, nie za caty sondaz.

Badanie realizowane jest metodg CAWI (Computer Assisted Web
Interview). Korzystajac z naszego wieloletniego doswiadczenia w
zakresie stosowania metody CAWI opracowalismy standardy
gwarantujace najwyzsza jakosc realizacji badania GO96.

Zalety GO96

* Najkrotszy na rynku czas realizacji - Klient otrzymuje wyniki w
ciggu 96 godzin (liczonych dla dni powszednich) od momentu
ztozeniazamowienia.

e Mozliwos¢zamowienia pytan codziennie.

« Kilkukrotne zmniejszenie kosztow Klienta w poréwnaniu do
badania realizowanego na potrzeby wytacznie jednego
zleceniodawcy.

e Kontrola w trakcie zbierania danych: wykorzystywane
oprogramowanie pozwala na wiasciwe filtrowanie pytan oraz
unikniecie brakéw danychibtedow logicznych.

e Kontrola po zebraniu danych: odpowiedzi respondentow
poddawane sg szczegdtowej kontroli pod katem spojnosci.

Korzysciz G096

e Odpowiedzina pytania, przestane w kazdy dzien powszednido
godziny 11:00, sg dostarczane w formie tabel w Excel w ciggu
96 godzin liczonych dladniroboczych.

e GO96 to narzedzie przydatne do Sledzenia trenddw (tracking)
oraz w przypadku koniecznosci podejmowania szybkich
decyzjibiznesowych.

* Mozliwos¢ dofgczenia do pytana/bloku pytan elementow
graficznychitrescimultimedialnych.

* Mozliwosc¢ otrzymania raportu prezentujacego wyniki analiz i
ichinterpretacje.
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e-mail: dzial.sprzedazy @gemius.pl

Harmonogram badania

Badanie jest realizowane w kazdy dzien powszedni.
Schemat dziatan zilustrowano po lewej stronie.

Metodologia GO96

Badanie jest realizowane na probie osob w wieku 15-49 lat, liczacej
800 przypadkéw. Wraz z danymi z zamoéwionych pytan,
przekazujemy informacje na temat profilu spoteczno-
demograficznego respondentéw z badania.

Metryczka

Oferujemy dane dotyczace nastepujacych zmiennych: pte¢, wiek,
wyksztatcenie, miejsce zamieszkania, czestotliwos¢ korzystania
zinternetu, stan cywilny, liczba oséb w gospodarstwie domowym
oraz ich wiek, status zawodowy, dochod respondenta lub
gospodarstwa domowego.

Dobor proby

Ankiety w formie pop-under wyswietlane sg losowo na ponad
szescdziesieciu tysigcach witryn internetowych korzystajacych
z bezptatnej wersji systemu stat24 lub bezptatnego audytu site-
centric stat.pl/PBI.

Struktura proby

Zebrana proba poddawana jest analizie pod katem proporcji
poszczegolnych kategorii spoteczno-demograficznych, zas
odchylenia od faktycznej struktury grupy celowej korygowane s3
poprzezalgorytmyresamplinguiobliczania waganalitycznych.

Typ pytania

Pytanie zamkniete, jednokrotnego wyboru, dychotomiczne (Tak, Nie)
Pytanie zamkniete, jednokrotnego wyboru, do 5 pozycji kafeterii
Pytanie zamkniete, jednokrotnego wyboru, powyzej 5 pozycji kafeterii
Pytanie zamkniete, wielokrotnego wyboru, do 10 pozycji kafeterii
Pytanie zamkniete, wielokrotnego wyboru, powyzej 10 pozycji kafeterii
Pytanie z itemami, jednokrotnego wyboru, do 5 itemow

Pytanie z itemami, jednokrotnego wyboru, kazdy kolejny item

Pytanie z itemami, wielokrotnego wyboru, do 5 itemow

Pytanie z itemami, wielokrotnego wyboru, kazdy kolejny item

Pytanie otwarte, proste (np. o marki)

Pytanie otwarte, ztozone (z kluczem kodowym)*

Kup 2 fale badania, a 3-cig dostaniesz za darmo.

W przypadku gdy blok/pytanie jest zamieszczone w wiecej niz jednej fali,
rabat za drugg i trzecig fale badania wynosi 50%. Fala czwarta kosztuje
100% wartosci, a na fale piata i szosta rabat wynosi 50%. Fala siodma
100% itd.....

* kodowanie pytan wydtuza czas realizacji badania o 24h

Cena netto
400 PLN
500 PLN
600 PLN
650 PLN
800 PLN
1100 PLN
100 PLN
1400 PLN
150 PLN
1000 PLN
1400 PLN
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