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/] A jelentésrél

* A gemiusAdMonitor a Gemius altal készitett periodikus megjelenési jelentés. Az
adatok forrasa a gemiusDirectEffect kutatas, amely K6zép-Kelet-Eurdpa vezetd online
hirdetés-kiszolgald rendszere. A gemiusAdMonitor a legnépszerlbb online hirdetési
formatumok rangsorat és a display hirdetésekre jellemzé mutatok széles skaldjat
mutatja be. Mindezeken tul pedig betekintést nyujt az online piac legfontosabb
szektorainak hirdetési szokasaiba, mint példaul a pénzigy, a telekommunikacié és
egyéb terlletek.

*A riport az alabbi informacidkat tartalmazza:
o A leggyakrabban hasznalt hirdetési formatumok,
o Egy adott hirdetési formatum kreativonkénti atlagos megjelenésszama,
o Egy adott hirdetési formatum kreativonkénti atlagos kattintasszama,
o A leggyakrabban hasznalt hirdetési formatumok atlagos CTR-je (click through rate-je),
o Azon kampanyok részaranya, amelyek bizonyos hirdetési formatumokat hasznalnak,
o A kampanyok részaranya szektoronként,
o A hirdetések megjelenésének részaranya szektoronként ,
o A hirdetések kattintdsainak részaranya szektoronként,
o Bizonyos szektorokra vonatkozo atlagos CTR,
o A hirdetések adott szektorra vonatkozé kampanyonkénti atlagos megjelenésszama,
o A hirdetések adott szektorra vonatkozé kampanyonkénti atlagos kattintasszama,
o A leggyakrabban hasznalt hirdetési formatumok szektoronként.
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Legnépszerliibb hirdetési formatumok
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// Orszagonkénti atlagos CTR — Hagyomanyos bannerek + rich
media
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// ATOP3 legnépszerlibb hirdetési formatumot hasznalé
kampanyok megoszlasa
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// CTR (click through rate) a 3 legnépszerlibb hirdetési
formatumra vonatkozdan - Szlovakia
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// CTR (click through rate) a 3 legnépszerlibb hirdetési
formatumra vonatkozdéan — Magyarorszag
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// CTR (click through rate) a 3 legnépszerlibb hirdetési
formatumra vonatkozdan — Csehorszag
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// CTR (click through rate) a 3 legnépszerlibb hirdetési
formatumra vonatkozéan — Lengyelorszag
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/Il A legjobban teljesité hirdetési formatumok CTR szerint —
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/Il A legjobban teljesité hirdetési formatumok CTR szerint —
Magyarorszag
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/Il A legjobban teljesito hirdetési formatumok CTR szerint —
Csehorszag
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/Il A legjobban teljesité hirdetési formatumok CTR szerint —
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/] Kiilonb6z6 méretii (pixel) hirdetések atlagos CTR-je -
Szlovakia
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/] Kiilonb6z6 méretii (pixel) hirdetések atlagos CTR-je -
Magyarorszag

0,70%

0,60% +—

0,50%

0,40% —

0,30%

0,20% e —

Average CTR (by ad area in pixels)

Vizsgalt Hirdetések:
Hagyomanyos bannerek

Forras: gemiusDirectEffect 2011 H1



/] Kiilonb6z6 méretii (pixel) hirdetések atlagos CTR-je -
Csehorszag
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/] Kiilonb6z6 méretii (pixel) hirdetések atlagos CTR-je -
Lengyelorszag
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Kivalasztott piaci szektorok



/Il A megjelenések részesedése agazatonként - Szlovakia
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/Il A megjelenések részesedése agazatonként - Magyarorszag

= 1,4% M Finance, Insurance, Brokerage
m Telecommunications
W Automotive
M Personal Care and Hygiene
Household Equipment, Furniture And Decorations
m Food
m Pharmaceuticals
Beverages and Alcohol
Trade
m Media, Books, CD & DVD
B Computersand Audio Video
Real Estate
Clothing & Accessories
Travel, Tourism, Hotels & Restaurants
Household Products

Leisure Time

Other

Forras: gemiusDirectEffect 2011 H1



/Il A megjelenések részesedése agazatonként - Csehorszag
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/Il A megjelenések részesedése dgazatonként - Lengyelorszag
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Modszertan és definiciok
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/] Médszertani dsszegzés

* Az adatok forrdsdul a gemiusDirectEffect kutatas szolgdlt, mely az egyik leggyakrabban
hasznalt hirdetéskiszolgdld rendszer a KKE régidban.

* Azelemzés website-okon megjelend display hirdetésekre terjedt ki, az online messenger-
eken és eDM-ekben jellemz6en haszndlat formatumokat pedig kizartuk a kutatasbal.

* A kutatas minden olyan kampanyt tartalmazott, amely a vizsgdlt negyedéves id6szakban
futott, azok kivételével, amelyek 1000 megjelenésnél kevesebbet produkaltak ebben az
id6szakban.

* A hirdetési megjelenésekrdl publikdlt adatok cookie-zott megjelenésekre vonatkoznak.

»  Atlagos CTR (click through ratio): a cookie-zott kattintasok és cookie-zott megjelenések
atlagos hanyadosa, egy adott hirdetési formatum ill. agazat minden egyes kreativjara
vonatkozdan.

* 17 piaci kilénb6z6 piaci szektort kiilonboztettiink meg a kutatas soran.

* Az ,egyéb” kategodria azokat a terileteket foglalja magaba, amelyek el6fordulasanak
gyakorisaga a kutatasban kevesebb volt mint 5.




// Definiciok (2/1)

* Kreativ: weboldalakon elhelyezett, statikus vagy dinamikus grafikai hirdetés

* Kreativ formatum: a hirdetés mérete és megjelenitési modjabdl adddoé elnevezése
(pl. Scroll, Expand, Toplayer).

* Hirdetési formatum: a kreativ pixelekben kifejezett mérete (pl. 300x300).
* Hirdetési megjelenés: egy kreativ egyszeri megjelenése.
* Kampany: olyan rekldamkampany, amely soran az adott kreativ megjelenitésre kertilt.

* Leggyakrabban hasznalt hirdetési formatumok: Az Gsszes kreativ és az egyes
legnépszer(ibb kreativformatumok aranya

* Kreativonkénti atlagos megjelenésszam / adott hirdetési formatum: atlagos
kreativonkénti cookie-zott megjelenésszam egy adott hirdetési formatumra
vonatkozdan.

* Kreativonkénti atlagos kattintdsszam / adott hirdetési formatum: atlagos
kreativonkénti cookie-zott kattintas egy adott hirdetési formatumra vonatkozdan.

* Atlagos CTR (click through ratio): a cookie-zott kattintasok és cookie-zott
megjelenések atlagos hanyadosa egy adott hirdetési formatum minden egyes
kreativjara vonatkozdan.




// Definicidk (2/2)

* Adott hirdetési formatumokat hasznalé kampanyok részesedése: azon kampanyok
%-0s aranya amelyek egy adott kreativ formatumot hasznalnak, az 6sszes
kampanyhoz viszonyitva.

* Akampanyok részesedése agazatonként: a kampanyok %-os aranya egy adott
agazaton belll, az 6sszes kampanyhoz viszonyitva.

* A megjelenések részesedése agazatonként: egy adott agazat cookie-zott
megjelenéseinek %-os aranya az 6sszes megjelenéshez viszonyitva.

* Akattintasok részesedése agazatonként: egy adott dgazat cookie-zott kattintasainak
%-0s aranya az 0sszes kattintashoz viszonyitva.

* Azegyes szektorok kampanyonkénti atlagos megjelenésszama: egy adott szektor
cookie-zott megjelenéseinek és kampanyainak hanyadosa.

» Agazatonkénti atlagos CTR (click through ratio): cookie-zott kattintdsok és cookie-zott
megjelenések atlagos hanyadosa az adott szektor minden kreativjara vonatkozdan

» Agazatonként leggyakrabban hasznalt hirdetési formatumok: a top 3 leggyakrabban
hasznalt hirdetési formatum az egyes dgazatokban.
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